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El poder de los
“influencers”

:Como se maneja este
fenomeno en el Ecuador?
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LOS PRIMEROS PASOS PARA
“SER INFLUENCER”

Vivimos en una vida digital donde personas construyen su credibilidad y se han posicio-
nado como “influyentes”. Aunque esto no es algo nuevo, es algo que ha evolucionado.

2009 con la viralizacion y uso masivo de las redes so-

ciales. Antes ya existia laidea de la construccién de la
imagen personal. Por ejemplo, se puede ver los estereoti-
pos de belleza que se impusieron basados en la apariencia
de Marilyn Monroe o Twiggy. Sin embargo, laidea de serin-
fluyente se ha convertido en una concepto mas comercial,
de vender experiencias, productos, servicios o una marca.

E | término “influencer” se empieza a usar a partir del afio

Los influencers son considerados personas que tienen
acogida dentro de un publico. Esto se mide con la canti-
dad de seguidores que tienen en su cuenta. La red social
mas usada es Instagram y en los Ultimos meses se ha em-
pezado a usar TikTok. Se dividen de acuerdo a diferentes
especialidades o tematicas de interés. Estas pueden ser:
celebridades, autoridades, empresarios, marcas, analis-
tas, activistas, creativos, expertos e incluso periodistas.

“Es mas comun utilizar influencers que antes. Mas que
nada por el alcance de medios digitales. Lo que ha cambia-
do ultimamente es que personas que no tienen nada que
ver con un medio de comunicacién masivo se convierten
en figuras publicas en internet. Cuando estas hablando
de generar alcance a un costo eficiente, normalmente
los influencers son una buena opcién. Sobre todo cuan-
do necesitas que la gente confie en ti", explica Carolina
Campuzano, quien trabaja en una agencia de publicidad.

En temas publicitarios es importante definir un objetivo.
Por lo cual, estas agencias deben asegurar si el alcance de
estas personas es real y la interaccion que tienen con sus
seguidores. Algunos tienen seguidores comprados que in-
cluso no estan en el pais. Campuzano explica que para
analizar estos aspectos hay diferentes aplicaciones, una
de ellas Appfluence. “Antes de contactar y hacer un contra-
to con un influencer, se tiene que analizar diferentes cosas.
Hay diferentes formas de catalogarlos: [los influencers pe-
quefios normalmente se utilizan cuando se necesita persua-
dir]. También hay influencers medianosy grandes”, explica.

En algunos paises como Estados Unidos, ser influencer se
asemeja a un trabajo. Incluso llegan a vivir de sus seguido-
res y los auspicios que reciben. Segun datos de la revista
Forbes, Kim Kardashian en 2016 gané alrededor de 51 mi-
llones de ddlares solo por sus redes sociales. Las tarifas que
bordean estas celebridades van desde 100 mil hasta 500
mil por publicacién. Sin embargo, la mayoria de influen-
cers ecuatorianos todavia estan muy lejos de vivir de esto.
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Tarifario

Por un post en Instagram

Valor \

$150

/Seguidores

10 mil

50-100 mil $250

100-250 mil | $500 a $1.000

250 mil
\ Millon

Otra opcidn

$1.000 a $5.000

$10.000 o mésj

0 Canje de productos o servicios

* El precio por campanas publicitarias

puede incluso triplicar estos valores. H




“’NFL UENCERS» En Ecuador, la comunidad de influencers busca
posicionarse dentro de este mundo de dife-
rentes maneras. Pese a no ser algo sostenible,

cada vez mas personas buscan darse a conocer
por redes sociales.

Ante la diversidad de contenidos, enfoques y estilos de vida  gos preferira alguna persona que muestre este tipo de conte-
que estas personas representan, es dificil definir un ranking.  nido. Por ejemplo, Kevlex Pazmino y Kike Jav han cautivado
Mujeres que gustan de la moda buscaran influencers conoce-  a los jovenes ecuatorianos. Para Campuzano, “nuestro pais
dores del tema. Mientras que, un joven fanatico de videojue-  sigue dependiendo de los personajes de television”.

martincantos MART I,N CAN TOS

Moda, arte y estilo de vida - 72,7 mil

ambién hay influencers que han llegado a un escenario mas interna-

cional, como Martin Cantos, un joven graduado de la Universidad

San Francisco de Quito. Martin empezd compartiendo su pasiéon
por el estilismo y maquillaje mediante el uso de mufecas Bratz, hasta que
en 2019 se viralizé el reto #BratzChallenge en Instagram. Este reto consis-
tia en replicar uno de los maquillajes de las munecas Bratz que Martin pu-
blicaba en su red social. Incluso fue entrevistado por la reconocida revista
Harpers Bazaar.
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° ° thetrenfiymachlne
de mﬂuencer Guayaquil

R ; nho te lo
ocav - N © pones tu |
sino te lo 4
THE TRENDY MACHINE dan
Moda, belleza y estilo de vida - 20, 4 mil , ’

egun Gloria Mejia, mas conocida como Trendy Machine, “el titulo de
influencer no te lo pones tu sino te lo dan”. La guayaquilefia ha traba-
jado en una imagen que muestra moda, belleza y estilo de vida. “En el
tiempo que llevo trabajando en redes sociales, pienso que he compartido
contenido util, amigable y confiable y mi comunidad se da cuenta de eso.
Trato de transmitir de forma segura lo que pienso y respeto otros criterios”.

Gloria es muy consciente que “una persona con una cantidad grande de
seguidores debe... pensar antes de publicar”. Ella enfatiza que la construc-
cion de tu marca personal es un proceso que implica tiempo y esfuerzo.
Esta comunidad que ha creado le ha permitido generar un ingreso extra. ,
“Me manejo con un tarifario dependiendo del tipo de publicacién. No vivo @ Q 7 o N
completamente de mis redes sociales pero son parte de mis ingresos”, dice.




ANGHIE BUBBLE

Moda, belleza y estilo de vida - 12,6 mil

nghie estudia disefo de

moda en la Universidad

San Francisco. “Siempre me
ha gustado expresarme por medio
de la fotografia por redes sociales.
Desde hace cinco afos, he subido
fotos mias, de lo que hago y con
creatividad pude generar buen con-
tenido. Pero no sabia que estaba
creando un contenido para un pu-
blico, lo hacia para miy mis amigos”.

Anghie gand mas seguidores des-
pués de haber asistido a un desfile
de modas que se realizaba en Ecua-
dor llamado Runway. Ahi conoci6 a
personas bastante influyentes en el
mundo de la moda. Después este

PANCHO VINACHI

Comedia - 13,9 mil

@ panchovinachi

@ anghiebublle
Quito

empezod a ser su circulo social. “Ahi
se dio cuenta del camino al que es-
taba yendo y empezé a subir fotos
de sus outfits, de los eventos que
asistia y de su estilo de vida.

Ella considera que su actividad
como influencer le ayudard en su
carrera profesional. “Yo siempre
habia pensado que queria ser di-
senadora de moda y el posiciona-
miento de marca personal es su-
per importante. Quiero llegar a un
punto donde yo lance mi marcay le
de la importancia a mi marca, todo
esto es una estrategia que viene
mas alld”, cuenta.
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Segun Anghie, las personas creen que ser influencer es algo sencillo, que
solo se trata de postear. Sin embargo, para ella va mas alla. Existe una pla-
nificacién y constante preparacién, incluso se ha preparado con cursos de
marca personal. La responsabilidad sobre el contenido que comparte es
algo que este tipo de personas no pueden ignorar. “Hay muchas personas
que te idealizan, que quieren hacer lo que tu haces y es importante cuidar
el contenido, subir contenido de valor”, explica. Esta responsabilidad se
aumenta cuando trabaja con marcas o productos. “Es muy importante no
decepcionar a mis seguidores. Yo nunca voy a recomendarte una marca o
producto sin primero probarlo, sin saber que esta bien”, cuenta.

ancho Vifachi es un comediante quitefio. Ha aparecido en algunos

videos de la primera temporada de Enchufe TV. Es muy conocido por

hacer shows de Stand Up Comedy y por las obras de teatro en las que
participa. El es muy enfatico en que no se considera influencer. “Mi conte-
nido trata de ser lo mas sincero, trata de comunicar lo que hago, las cosas
a las que le dedico tiempo, la comedia, el dibujo, el teatro, la musica”, men-
ciona. Para él, cualquier persona puede ser influyente, desde una profesora
hasta un sacerdote. La Unica diferencia para él es que un influencer recibe
un pago por una publicacién en especifico.

Explica que hay diferentes formas de trabajar con las marcas. “Cada histo-
ria esta valorada en cierto monto. Si no tienes como pagar con dinero te
puedo hacer un canje. Esto es una de las cosas interesantes que nos deja
este fendmeno de los influencers, que puedes de alguna manera subsistir
por una especie de trueque”, cuenta.




